
Français	
  économique,	
  module	
  2	
  (marché),	
  leçon	
  4,	
  HS	
  2014	
  
	
  

Transcription de l’émission 
Couleur	
  locales,	
  25	
  juin	
  2010,	
  19:00	
  
	
  
Le	
  vélo	
  électrique	
  a	
  la	
  cote	
  (geschätzt	
  sein),	
  et	
  les	
  marques	
  n'hésitent	
  pas	
  à	
  jouer	
  la	
  
carte	
  du	
  haut	
  de	
  gamme	
  et	
  du	
  sur-­mesure	
  pour	
  appâter	
  (verführen)	
  le	
  client	
  
potentiel	
  	
  
	
  
Fini	
  le	
  T-­‐Shirt	
  mouillé,	
  le	
  vélo	
  à	
  assistance	
  électrique	
  a	
  conquis,	
  un	
  vélo	
  tellement	
  
tendance	
  que	
  désormais	
  il	
  a	
  son	
  petit	
  nom	
  et	
  pour	
  être	
  branché,	
  mieux	
  vaut	
  parler	
  de	
  
son	
  VAÉ.	
  	
  
	
  
Témoignages	
  
-­‐ «	
  C’est	
  du	
  plaisir.	
  Dans	
  la	
  montée,	
  on	
  ne	
  transpire	
  plus	
  !	
  »	
  
-­‐ «	
  J’aime	
  bien	
  le	
  côté	
  «	
  nouvelle	
  technologie	
  »	
  et	
  puis	
  je	
  pense	
  que	
  c’est	
  le	
  futur	
  du	
  

vélo	
  en	
  ville	
  »	
  
-­‐ 	
  
Les	
  commerces	
  spécialisés	
  dans	
  sa	
  vente	
  fleurissent	
  un	
  peu	
  partout	
  et	
  le	
  haut	
  de	
  gamme	
  
se	
  fait	
  sa	
  place.	
  Ici	
  à	
  Genève,	
  on	
  a	
  ouvert	
  il	
  y	
  a	
  peine	
  un	
  mois,	
  les	
  ventes	
  explosent	
  :	
  30	
  
bicyclettes	
  ont	
  déjà	
  trouvé	
  preneur,	
  entre	
  CHF	
  4000	
  et	
  CHF	
  6000	
  qui	
  ne	
  freinent	
  pas	
  le	
  
consommateur.	
  	
  
	
  
Bruno	
  Chevrey	
  :	
  Co-­Directeur	
  Stromer	
  Store	
  

«	
  On	
  est	
  sorti	
  de	
  l’idée	
  que	
  le	
  vélo	
  électrique	
  était	
  un	
  gadget	
  (eine	
  Spielerei).	
  Il	
  est	
  
devenu	
  une	
  vraie	
  option,	
  un	
  moyen	
  de	
  transport	
  réel.	
  On	
  a	
  un	
  gage	
  de	
  fiabilité	
  plus	
  
grand,	
  et	
  c’est	
  ce	
  que	
  les	
  gens	
  cherchent	
  dans	
  le	
  haut	
  de	
  gamme	
  ».	
  	
  

	
  
«	
  Ce	
  sont	
  les	
  femmes	
  qui	
  ont	
  été	
  les	
  premières	
  à	
  oser	
  le	
  vélo	
  électrique,	
  et	
  
maintenant	
  ce	
  sont	
  les	
  hommes.	
  Ils	
  n’ont	
  plus	
  peur	
  de	
  monter	
  sur	
  un	
  vélo	
  électrique.	
  	
  

	
  
Une	
  image	
  qui	
  a	
  changé	
  et	
  qui	
  a	
  évolué,	
  comme	
  ici	
  le	
  haut	
  de	
  gamme	
  qui	
  joue	
  la	
  carte	
  
artistique.	
  	
  
	
  
Vendeur	
  et	
  distributeur	
  de	
  vélos	
  électriques	
  :	
  	
  

«	
  Avant,	
  il	
  y	
  avait	
  beaucoup	
  de	
  vélos,	
  des	
  vélos	
  gris,	
  et	
  maintenant	
  il	
  y	
  a	
  des	
  couleurs	
  
qui	
  viennent	
  avec	
  de	
  la	
  fantaisie	
  ».	
  

	
  
Un	
  vélo	
  dessiné	
  ici,	
  fabriqué	
  entre	
  l’Allemagne	
  et	
  Shanghai	
  et	
  dessiné	
  ici	
  dans	
  le	
  Pays	
  
d’En	
  Haut.	
  Anne	
  Rosat,	
  bien	
  connue	
  pour	
  ces	
  découpages,	
  c’est	
  laissé	
  séduire	
  par	
  le	
  
projet.	
  	
  
	
  
Anne	
  Rosat	
  

«	
  C’était	
  un	
  peu	
  un	
  challenge	
  de	
  trouver	
  des	
  motifs	
  qui	
  allaient	
  s’accorder	
  avec	
  des	
  
vélos.	
  Ce	
  qui	
  m’a	
  séduit	
  dans	
  ce	
  projet,	
  c’était	
  d’allier	
  l’art	
  populaire,	
  donc	
  mon	
  
travail,	
  à	
  l’énergie	
  douce	
  (umweltfreundliche	
  Energie)	
  ».	
  	
  

	
  
Une	
  concurrence	
  plus	
  marquée,	
  alors	
  il	
  faut	
  séduire	
  entre	
  haut	
  de	
  gamme	
  et	
  sur	
  mesure,	
  
et	
  comme	
  les	
  entreprises	
  se	
  joignent	
  au	
  mouvement,	
  les	
  concepteurs	
  on	
  l’a	
  bien	
  compris,	
  
voici	
  un	
  modèle	
  pliable	
  destiné	
  au	
  CERN	
  (Organisation	
  européenne	
  pour	
  la	
  recherche	
  
nucléaire),	
  de	
  quoi	
  se	
  déplacer	
  dans	
  l’accélérateur	
  de	
  particules.	
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Vendeur	
  de	
  vélos	
  électriques	
  :	
  
«	
  On	
  est	
  passé	
  l’année	
  passée	
  sur	
  un	
  10%	
  de	
  clients	
  entreprise,	
  et	
  cette	
  année,	
  on	
  
est	
  entre	
  20	
  et	
  30%	
  ce	
  qui	
  représente	
  un	
  engouement	
  (Begeisterung)	
  sérieux	
  de	
  
la	
  part	
  des	
  entreprises	
  ».	
  	
  

	
  
Le	
  VAE	
  se	
  fraie	
  son	
  chemin	
  (bahnt	
  sich	
  seinen	
  Weg),	
  puisqu’on	
  compte	
  aujourd’hui	
  près	
  
de	
  30'000	
  utilisateurs,	
  un	
  chiffre	
  appelé	
  à	
  doubler	
  chaque	
  année.	
  	
  
	
  
	
  
	
  
Mots	
  du	
  vocabulaire	
  de	
  base	
  qui	
  apparaissent	
  dans	
  le	
  reportage	
  
	
  
	
   die	
  Konkurrenz	
  

eine	
  verschärfte	
  Konkurrenz	
  
	
   der	
  Verkauf	
  

verkaufen	
  
der	
  Verkäufer	
  

	
   der	
  Kunde	
  
	
   der	
  Handel,	
  der	
  Verkauf	
  

vertreiben,	
  auf	
  den	
  Markt	
  bringen	
  
	
   der	
  Konsument	
  
	
   der	
  Verteiler	
  
	
   das	
  qualitativ	
  Hochwertige	
  

ein	
  Spitzenprodukt	
  
	
   die	
  Marken	
  
	
   verführen	
  	
  

verführerisch	
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la	
  concurrence	
  
une	
  concurrence	
  plus	
  marquée	
  

die	
  Konkurrenz	
  
eine	
  verschärfte	
  Konkurrenz	
  

la	
  vente	
  
vendre	
  
le	
  vendeur	
  

der	
  Verkauf	
  
verkaufen	
  
der	
  Verkäufer	
  

le	
  client	
  	
   der	
  Kunde	
  
le	
  commerce	
  
commercialiser	
  	
  

der	
  Handel,	
  der	
  Verkauf	
  
vertreiben,	
  auf	
  den	
  Markt	
  bringen	
  

le	
  consommateur	
   der	
  Konsument	
  
le	
  distributeur	
   der	
  Verteiler	
  
le	
  haut	
  de	
  gamme	
  
un	
  produit	
  haut	
  de	
  gamme	
  

das	
  qualitativ	
  Hochwertige	
  
ein	
  Spitzenprodukt	
  

les	
  marques	
   die	
  Marken	
  
séduire	
  	
  
séduisant	
  

verführen	
  	
  
verführerisch	
  

	
  


